
Ejemplo DAFO
Antes de buscar soluciones tras detectar las primeras necesidades de nuestro negocio, necesitábamos tener una 
imagen más completa de nosotros mismos. 

La herramienta DAFO, además de ayudarnos a identificar tanto las fuerzas como las debilidades de nuestra 
propia panadería-pastelería, también nos ayudó a identificar fortalezas y amenazas ajenas a nuestro negocio que 
influyen sobre nosotros. 

Por un lado, vimos que nuestra mayor fortaleza era la capacidad de elaboración propia de productos, ya que 
disponíamos del espacio, maquinaria y conocimientos necesarios para crear un producto de calidad. Otro 
elemento clave de nuestro negocio era la ubicación del establecimiento, ya que está situado en la calle principal de 
la localidad. 

Por otro lado, un punto sobre el que debíamos trabajar era la imagen de marca, ya que en aquel momento no 
trabajábamos en transmitir mensajes de marca, o estratégia de publicitaria, que pudieran atraer a nuestros 
clientes. Y por último, la necesidad de diferenciarnos de la competencia, tanto a nivel de producto como de 
imagen. 
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ITINERARIO 1. Reflexión de por qué innovar



Fondo Europeo de Desarrollo Regional. 
Una manera de hacer Europa.


