
Ejemplo Análogos / Antílogos
Actuando desde otro eje, utilizamos la herramienta Análogos / Antílogos para empezar a encaminar el proyecto 
y entender que vía queríamos trabajar, cuál sería nuestra estrategia. Lo que hicimos fue pensar en empresas que 
nos gustaban y que no nos gustaban y definir el por qué. 

Tomamos como análogo de partida la empresa de ropa Desigual, que aunque no tiene nada que ver con el 
sector hostelero-alimentación. Reflejarnos en ella nos ofrecía una visión de cómo un producto con mucha 
competencia puede conseguir una gran diferenciación y una imagen de marca reconocible para el 
consumidor. Por otro lado, planteamos el análogo Telepizza para definir la forma de exponer la calidad de 
nuestro producto, es decir, mostrando abiertamente cómo lo elaboramos haciendo del obrador un escaparate al 
público. 

Al contrario, no queríamos parecernos a Carrefour: algo muy estándar y nada especial o personal. Otro antílogo 
que elegimos fue Gucci (o cualquier otra marca de lujo), que vende artículos de lujo al alcance de unos pocos.

Así pusimos la primera piedra que encaminaba nuestro proyecto.
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ITINERARIO 1. Reflexión de por qué innovar



Fondo Europeo de Desarrollo Regional. 
Una manera de hacer Europa.


